IMPACT
SPONSORING

WIR BRINGEN
MARKENBOTSCHAFT UND
SPORTLERSTORY ZUSAMMEN




Atlantis Sports revolutioniert Sponsoring.
Weg von blosser Logo-Platzierung -
hin zu echter Relevanz, nachhaltiger

Markenbindung und emotionalem
Storytelling.
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® Firma A zahlt Sportler:in B einen Betrag.

# Logo wird platziert, ein paar Posts — das war's.
# Kein inhaltlicher Fit, keine langfristige Wirkung, kein tieferes Engagement.

® Sportler:iinnen und Firmen fehlt Zeit und Know-how fur echte Aktivierung.

Resultat:
Kein Benefit fur die Firma und ein Invest, dass nichts gebracht hat.

Wenn wir ehrlich sind, ist das nicht, dass was sie durch ein Sponsoring erzielen

wollen, richtig?



Unsere Losung:

Impact Sponsoring

Wir kreieren Partnerschaften, die Sinn machen -
inhaltlich, wertebasiert und strategisch gefuhrt sind.

Ziel:
Reichweite mit echtem Impact.

Oder anders gesagt: Messbarkeit



HOW WE ROLL

WERTE-MATCHMAKING :*: STORYTELLING STATT

PLAKATWERBUNG
® Wir prufen genau: » Entwicklung einer
Welche Marke passt zu individuellen Storyline:
welcher sportlichen Was verbindet Sportler:in
Personlichkeit und Marke wirklich?

®» CGemeinsame Werte und
Zielgruppen als Basis.

® Kreative Content-
Strategie (nicht nur
,Sponsored by").

¥ MULTICHANNEL-
VIDEOKAMPAGNEN

® Mindestens 3 hochwertige,
authentische Videos pro
Kampagne.

» Plattformwahl nach
Zielgruppe: Instagram, TikTok,
YouTube, LinkedIn etc..

#* FULL-SERVICE-
KAMPAGNENFUHRUNG

» \Wir ubernehmen
Strategie, Produktion,
Distribution und
Erfolgsmessung.

® Sportleriinnen und
Unternehmen konnen sich
auf ihre Arbeit
konzentrieren — wir machen
den Rest.



Warum das funktioniert:

® Menschen folgen Menschen & Emotionen,
nicht Logos.

® Cute Geschichten beruhren, verkaufen,
bleiben im Kopf.

® Kombiniert man sportliche Authentizitat
Mit markengerechtem Storytelling, entsteht
nachhaltiger Impact.
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Beispielablauf einer Kampagne:

2 Kick-Off & Matching
Story- & Kampagnenkonzept

= Produktion
(3-5 Videos + optional weiterer Content)

< Distribution & Community Activation

M Auswertung & langfristige Integration



Unser Angebot fur Sie:

¥ Konzeptentwicklung & Strategie
¥ Content-Produktion (Video, Foto, Text)
¥ Kampagnenmanagement & Mediaplanung

¥ Sportleriinnen-Vermittlung & Betreuung



Warum wir:

L \Vir sind am Puls der Zeit und immer einen
Schritt voraus

= Wir verstehen die Bedurfnisse von beiden
Seiten: Sport & Unternehmertum

@ Wir wissen, wie man Geschichten erzahlt, die
einen Impact bei der Zielgruppe hinterlasst



¥ Olympia

Geeignet fur internationle & nationale Kampagnen mit
High-End-Athletiinnen

Level:
Medaillen-Gewinner:innen
Weltmeister:iinnen / Olympia-Kandidat:iinnen

Empfehlung: 4 Posts + 6 Stories + Kampagnenfilm

High-End-Produktion
(2-3 Drehtage)

Strategische Beratung + Reporting
Nutzungsrechte: 12 Monate

? FiGr Marken, die ihre Kampagne auf ein Weltklasse-Level
heben wollen.



® Influencer MIDI Y Influencer MINI

Geeignet fur regionale & nationale Geeignet fur kleinere lokale Kampagnen
Sichtbarkeit
Level:
Level: Reichweite bis ca. 5k- 10k Follower

Reichweite ab 10.000 Follower
Empfehlung: 1 Reel + 1 Post + 2 Stories
Empfehlung: 1 Reel + 1 Post + 3-4 Stories
Storyline & 1 Drehtag
Storyline & 2 Drehtage
Nutzungsrechte: 12 Monate
Nutzungsrechte: 12 Monate
?® Perfekt fur KMUs, die ,,reinschnuppern®
? Fir Firmen, die einen professionellen Boost wollen und lokal aktiv sind.

far ihr Branding wollen.

Unsere Preise setzen sich aus der Gage fur die Sportler:iin sowie den Kosten fur Konzeption und Umsetzung der
Kampagne zusammen. Eine individuelle Offerte erstellen wir gerne, sobald wir Ihre Ziele und Ihr Budget kennen. In der
Regel liegen unsere Projekte im mittleren vierstelligen bis mittleren fUnfstelligen Bereich.



Alexandra von Atlantis Sports

Alles begann mit meiner Arbeit als Mentaltrainerin fur Sportler.innen.
Dabel habe ich schnell erkannt, dass die grosste Herausforderung fur viele
nicht nur der sportliche Erfolg ist, sondern die Vermarktung und die
Balance zwischen zu wenig Geld und was man sich leisten kann und was
nicht. Viele Talente kampfen damit, passende Partner zu finden, die sie
wirklich unterstutzen — besonders in Rand- und Nischensportarten, wo
finanzielle Ressourcen oft knapp sind.

Daraufhin habe ich ein klassisches Management aufgebaut, das
funktioniert. Doch auch hier zeigte sich: Fur grosse Sportler:innen sind die
richtigen Partner schwer zu finden. Deshalb liegt unser Fokus bei Atlantis
Sports auf Randsportarten. Dort sind die Investments oft niedriger, aber
die emotionale Nahe, die Freude an der Zusammenarbeit und das
gegenseitige Wertschatzen umso grosser.

Wir bieten Unternehmen die Moglichkeit, mit unseren Sportler.iinnen zu
wachsen — und Geld dort zu investieren, wo es gebraucht wird und es
einen echten Mehrwert generiert. Gemeinsam schaffen wir
Partnerschaften, die mehr sind als Sponsoring — sie sind echte
Kooperationen mit Herz und Wirkung.

Mochten Sie Teil dieser Bewegung sein und |lhre Marke authentisch
starken?

Dann lassen Sie uns in einem kostenfreien Gesprach herausfinden, wie
wir gemeinsam Erfolg gestalten konnen.



https://calendly.com/app/scheduling/meeting_types/user/me

Q atlantis
sports

ELEVATING BRANDS.
EMPOWERING ATHLETES.

@ Info@atlantissports.ch

Schdracherweg 22, 8165 Oberweningen

041 /01 22 22

www.atlantissports.ch




